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INTRODUCCION

Este Manual de marca muestra las caracteristicas y usos permitidos de la

marca UTN- Facultad Regional Mendoza.

El objetivo del presente es servir como guia y referencia al personal de la
Facultad y a sus distintas secretarias, direcciones, centros y demas
dependencias, permitiéndoles hacer correcto uso de la marcay de los

elementos comunicacionales definidos.

Con el adecuado uso de este Manual se lograra preservar la identidad
visual de la Institucidon creando una imagen fuerte, seria, coherente y

duradera de la institucion.
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MARCA /UTN

FACULTAD
REGIONAL
MENDOZA
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA NACIONAL

SIMBOLO

El simbolo presentando por Ricardo Blanco' en la década del 60,
aprobado por Resolucion de Rectorado niumero 86/66, del 16 de
Noviembre de 1966, es la sintesis de varios elementos representativos
relacionados, buscando una doble simetria como unidad demostrativa
del caracter equilibrado y estable, caracteristica que debe primar en la

Universidad como institucion.

1: Ricardo Blanco (1940 en Buenos Aires, Argentina ), es un reconocido arquitecto y disefiador industrial argentino. En su
carrera ha alcanzado un protagonismo tal, que lo ha llevado a proyectarse internacionalmente como uno de los princi-
pales referentes del disefio argentino.
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GRILLA? / CONSTRUCCION

AREA DE RESERVA

El drea de reserva son margenes

propios de la marca, los cuales
deben respetarse siempre y en
cada una de sus aplicaciones.

Dicha area tiene por finalidad

impedir que otros elementos
graficos de la pieza sobre la que
se aplique invadan nuestra marca.

La medida del médulo que

establece los espacios en la grilla,

Utilizacién CORRECTA, ha sido determinada tomando

respetando el espacio

generado por lo o

Utilizacion INCORRECTA,
sin respetar los
margenes

como referencia el doble de

ancho del palo de la tipografia
mayuscula de “UTN".
Se puede observar su correcta

aplicacion en un caso especifico

para ejemplificar en las

imagenes de la izquierda.

2 Grilla: Establecida por una medida unica (médulo), estudia las relaciones de altos, anchos y densidades de la marca,
logrando facilidad de lectura en cuanta pieza grafica esté apoyada su marca, sola o en relacién con otros elementos
graficos del entorno (otras marcas, informacién escrita, icénica, ilustrativa, fotografica o mixtas).
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MARCA / VARIANTES

A

En caso que diferentes situaciones

I FA C ULTAD o formatos complicaran la
U N ‘ E'] EEGNI E?g ?k aplicacién de la marca, se
C A N

) presentan las siguientes variables.
UNIVERSIDAD TECNOLOGI

Debe recordarse que estas
variables son para casos y formatos
particulares que lo requiriesen,

pero que siempre tiene prioridad

' ' I N sobre las otras la marca original.

FACULTAD
REGIONAL
MENDOZA

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA NACIONAL

AUTN

FACULTAD REGIONAL MENDOZA

Versién centrada con mérgenes de
espacio libre para aplicaciéon

NIVERSIDAD TECNOIOGICA NACIONA

Version horizontal comprimidad
con margenes de espacio libre

Feacia -
para aplicacion de uso interno N CUITAD RECIONAMENDGZ
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CODIGO CROMATICO

La Marca debe utilizarse en su versién a una sola tinta, negra cuando VERSION ORIGINAL / COLOR

se aplique sobre fondos claros y su version blanca cuando se aplique

sobre fondos oscuros. La versién original se presenta
como los elementos de la marca

El cédigo cromatico de una marca es uno de sus principales elemntos. en NEGRO pleno sobre fondo

Debe respetarse siempre. BLANCO.

A D Para las dierentes aplicaciones:
ék CMYK (100%K), RGB (100%B) y
Pantone Solid Coated Black C.

UNIVERSIDAD TECNOLOGI NACIONAL
CMYK- RGB- Pantone Solid Coated
K: 100% R: 0% Black C
C:. 0% G: 0%
M: 0% B: 0%
Y: 0%
NEGATIVO

Su aplicacion en negativo se
presenta exactamente a la inversa

(fondo negro pleno y marca en blanco).

UNIVERSIDAD TECNOLOGI




USOS PROHIBIDOS

Esta terminantemente prohibido
cambiar, estirar, comprimir, rotar,
colorear, reflejar la marca,
cambiar la posicién de los
elementos, su color, distancia y
composicién, asi también como

anadir y/o quitar elementos.

Utilizar la marca de manera
incorrecta podria interferir de
manera notable en determinados
aspectos como en cambiar su
significado, alterar su mensaje o

bien reducir su legibilidad.

A continuacién se presentan
diferentes ejemplos a tener en

cuenta.

C

G

N
CNOLOGICA NACIONAL

Queda totalmente prohibido girar
en cualquier direccién y de cualquier
manera la marca.
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Utilizacion CORRECTA, de referencia,
respetando los criterios de
utilizacion de la marca.

ACULTAD
G ONAL
ENDOZA

UNIVERSIDAD TECNOLOGICA NACIONAL

OGICA NACIONAL

TN

ULTAD
GIONAL wge
MENDOZA AR

AD TEC NACIONAL

Esta terminantemente prohibido
estirar, cambiar o variar las
proporciones originales de la marca.

Esta prohibido cambiar de posicion
y/o variar la ubicacién de los
elementos de la marca.

Queda prohibido, cambiar y/o
agregar color, degradeé o cualquier
otro tipo de efecto a la marca.

Queda explicitamente prohibido
agregar y o quitar elementos de
cualquier tipo y/o efectos a la marca.

Esta terminantemente prohibido agregar, variar y/u otro tratamiento con los
contornos de la marca, aplicar transparencias sobre ésta y/o calarla sobre
determinados fondos.



FAMILIAS TIPOGRAFICAS’

Se ha establecido la familia
tipografica “ GILL SANS STD” en
sus diferentes versiones como la
tipografia institucional de la
organizacion. El respeto en su
uso es obligatorio y de gran

importancia.

En caso de no contar con dicha
familia tipografica, podra
utilizarse eventualmente la
familia “Verdana” como

tipografia secundaria.
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Gill Sans Std

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTWXYZ
abcdefghijklmnopqrstwxyz
0123456789

Verdana

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstwxyz
0123456789

3 Tipografia: Es el oficio que trata el tema de las letras, nUmeros y simbolos de un texto impreso (ya sea sobre un medio
fisico o electromagnético), tales como su disefo, su forma, su tamano y las relaciones visuales que se establecen entre ellos.



MARCAS
INTERNAS
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FUNDAMENTACION

La marca presentada en este Manual identifica a la Facultad

Regional Mendoza de la Universidad Tecnolégica Nacional.

No obstante, para comunicaciones internas, se establece una
denominacion acotada, sin especificar la Facultad Regional a la que
se refiere, dado que la comunicacion se desarrolla dentro del

ambito de la misma.

Esta versién de uso exclusivamente interno se aplica a las distintas
secretarias, direcciones, centros y demds delegaciones, generando
asi la identificacion individual de cada una. Las jerarquias de cada

dependencia estad determinada los elementos que componen cada una

de las marcas internas.
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MARCAS INTERNAS

DIRECCION DE
ASUNTOS ESTUDIANTILES

racuLTaD ReglonaL Menpoza | Coordinacidn Bienestar Universitario

JERARQUIAS

Como puede observarse en el
ejemplo de la izquierda, las

* ' ' I N marcas internas disponen de tres

jerarquias . La primera jeraquia
FACULTAD REGIONAL MENDOZA

le corresponde a la Universidad
con su correspondiente bajada
para uso interno. La segunda

] queda reservada para las
DIRECCION DE
ASUNTOS ESTUDIANTILES

direcciones y secretarias depen-
dientes de decanato. La tercera le
corresponde a distintas areas y
dependencias.

Bajo esta pauta se desarrollan las
diferentes versiones de marcas

internas para cada necesidad.

Coordinacion Bienestar Universitario



GRILLA / AREA DE RESERVA
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FACULTAD REGIONAL MENDOZA

DIRECCION DE
ASUNTOS ESTUDIANTILES

Coordinacidon Bienestar Universitario

Como ya se ha explicado en este
manual, los margenes externos
de color celeste corresponden al
area de reserva que la marca debe
tener en reemplazar sus
aplicaciones. Dichos mérgenes
son parte de la marca tanto como
elementos que ésta contiene y
por ende deben ser respetados y
utilizados, y nunca deben super-
ponerse con otros elementos
visuales, ni ser eliminados y/o

modificados en forma aleatoria.




USOS PROHIBIDOS

Esta terminantemente prohibido
cambiar, estirar, comprimir, rotar,
colorear, reflejar la marca,
cambiar la posicién de los
elementos, su color, distanciay
composicion, asi también como

afadir y/o quitar elementos.

Como se explicaba con anterioridad,
las jerarquias planteadas para las
marcas internas no son aleatorias
y responden a necesidades y
condicionantes especificas. Es
por esto que debe ser remarcado

el uso correcto de las mismas.

Se prohibe, bajo cualquier
circunstancia, alterar el orden
y/o la composicion de los
elementos de la marca, ya que
cualquier alteracién de ésta,
generaria un cambio de jerarquias
e incorrecta lectura y compresion

de las mismas.
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DIRECCION DE
ASUNTOS ESTUDIANTILES

Coordinacién Bienestar Universitario

v

¥UTN

FACULTAD REGIONAL MENDOZA

Utilizacién CORRECTA, de referencia,
respetando los criterios de
jerarquizacién antes explicados.

ordinacion Bienestar Universitario

ECCION DE
TOS ESTUDIANTILES

UT

FACULTAD REGIONAL M

K

Esta terminantemente prohibido
cambiar de posicion cualquier
elemento de la marca.



FACULTAD
REGI ONAL
ME N OZA
UNIVERSIDAD TECNOLOGICA NACIONAL

Este Manual de Marca muestra las caracteristicas y
usos permitidos de la marca UTN- Facultad Regional Mendoza.
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